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Das übergreifende Motto
„Landshut blüht“ koppelte
im Frühjahr 2007 die Stadt-
marketing Partner aus Wirt-
schaft, Einzelhandel,
Bürgerschaft und Stadtge-
staltung zusammen. 

„Landshut blüht" stand als Motto ex-
emplarisch für die positiven Verände-
rungen der Stadt, bildete die
Fortsetzung der durch das Stadtmar-
keting in 2006 eingeleiteten Maß-
nahmen zur Stärkung des Standortes
Landshut nach dem Kriterium „Einla-
dend”. 

Für alle sichtbar wurden die positi-
ven Veränderungen optisch wirksam
an vier Wochenenden durch Blumen,
Aufwertung der Grünanlagen und
mobiles Grün dargestellt:

•  Bischof-Sailer-Platz und Alter 
Viehmarkt (Oliven und Oleander)

•  Grasgasse und Rosengasse (Rosen)
•  Ländtorplatz (Der rote Platz)
•  Dreifaltigkeitsplatz (Der blaue Platz)

Das Organisations- und Finanzie-
rungskonzept des Stadtmarketings
sah ein Drittel Beteiligung der Lands-
hut Tourismus und Marketing GmbH
vor. Der neuartige Ansatz für das
Sponsoringkonzept hat dieses Ziel
weit übertroffen und eine Refinan-
zierung von 26.773,– Euro zuzüglich
der Vergünstigungen durch eine
 Medienpartnerschaft mit der
 Landshuter Zeitung ermöglicht.
 (Projekt Konzept vom 28.02.2007).
Das Ziel der geplanten Drittel-Beteili-
gung wurde somit mehr als verwirk-
licht.
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