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Der OB informiert

Thema: Wirtschaftsregion Landshut

I Landshut on tour am Flughafen Miinchen
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Die Veranstaltung ,,Landshut on tour st eine Leistungsschau der Wirtschaftsregion Landshut auf dem Geldnde der
Flughafen Miinchen GmbH FMG.



Das Projekt ,Landshut on
tour” diente in 2008 primar
der iiberregionalen Vermark-
tung der Wirtschaftsregion
Landshut.

~Landshut on tour” war
eine Leistungsschau der
Wirtschaftsregion Landshut
auf dem Gelande der Flug-
hafen Miinchen GmbH FMG.

Das Projekt war einer Messeveran-
staltung sehr dhnlich und fand im
Uberdachten Bereich des Miinchen
Airport Centers vom 15. Mai bis 26.
Mai (inklusive der Auf-/ Abbautage)
statt. Veranstalter war die Stadt
Landshut.

Die Aussteller waren wichtige Insti-
tutionen aus Stadt und Region: Stadt
Landshut, Landkreis Landshut, Regio-
nalmarketing Niederbayern,

Die Museen der Stadt Landshut, die
Schlosser- und Seen Verwaltung, die
Einkaufsstadt Landshut, sowie die
wichtigsten Firmen: eon-Wasser-
kraft, BMW-Werk Landshut, ebm-
papst, Draxlmaier Group, um nur
einige zu nennen.

Auf einer integrierten Biihne prasen-
tierten sich Musiker der Musikschule
Landshut.

Der publikumsstarke Auftritt der
Stadt am Airport war ein absolutes
Novum im Bereich Stadtmarketing.

Die Region Landshut hat sich dort als
attraktiver Standort dargestellt.

Unter Beriicksichtigung der derzeit
sehr positiven Wirtschaftsdaten und
Rankings von Landshut wurde eine
hochwertige Standort-Prasentation
am Airport Miinchen entwickelt und
aufgebaut, um die besonderen Qua-
litdten des Wirtschaftsraumes in den
Bereichen Einkaufsstadt, Kultur,
Arbeitsmarkt, Wirtschaft, Freizeit-
und Wohnqualitat sowie Wissen-
schaft und Forschung und Weiterbil-
dung in eigens angefertigten
,Kulissen“ visuell aufmerksamkeits-
stark umzusetzen.
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Landshut on tour

Landshut on tour
am Flughafen Miinchen

Zentralbereich /Munich Airport Center
17. bis 25. Mai 2008
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Plakate fiir die Infostehlen
der Stadt
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Einladung zur Erdffnungsveranstal-
tung. Shuttle-Busse der Stadtwerke
Landshut brachten die geladenen
Gdste von der Altstadt zum Zentral-
bereich des Flughafens und wieder
zurtick.

Fiir ein gezieltes Projekt am Airport stand:

die zentrale Lage,

die hohe Frequenz (Pfingsten ca. 25.000 Besucher pro Tag),
die unterschiedlichen Zielgruppen wie Passagiere, Entscheidungstrager,

Umland-Besucher und Mitarbeiter

sowie das spezielle Flair der Erlebniswelt Flughafen im Vordergrund.

Kunden-/Zielgruppenstruktur

Besucher: 20.000 pro Tag im Airport Forum

Beschaftigte: am Airport ca. 27.400

Abholer und Besucher
Umlandkunden

Arbeitgeber: am Flughafen ca. 500
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Die Botschaften wurden fiir das internationale Publikum zweisprachig

(dt./engl.) angelegt.

Die Stadtmarketing-Partner bei Landshut on tour sind:

Stadt Landshut

Museen der Stadt Landshut
Landshuter Messe GmbH
Hochschule Landshut
Marktamt Landshut
Musikschule Landshut

Landkreis Landshut

Bayerische Schldosserverwaltung
Regionalmarketing Niederbayern
Landshuter Hochzeit 1475

Golf Club Landshut e.V.
Landshut genieRen

Konzept und Ablauf der
Veranstaltung

Grundlage des innovativen Konzep-
tes war die Erkenntnis, dass die Stadt
mobil werden muss um sich an
neuen Orten neue Zielgruppen zu er-
schliefRen.

Hierzu wurde das Konzept der
»Kunstausstellung” adaptiert und
auf die Notwendigkeiten des Stadt-
marketing umgesetzt. Nachhaltig-
keit und langfristige Wirkung sind
Bestandteil der Umsetzung. Der Er-
folg gibt uns recht:

Stadt, Region, Wirtschaft und Kultur
bilden gemeinsam eine miteinander
vernetzte und gemeinsam han-
delnde Plattform fiir alle Partner
unter Federfiihrung des Stadtmarke-
tings.

BMW Group

e.on Wasserkraft
ebm-papst

Draxlmaier Group

F+E seats

Landshuter Gartenfestival
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Im Nachgang zu der erfolgreichen Veranstaltung
wLandshut on tour” am MUC-Airport wurden individuelle
Fotobiicher an alle beteiligten Unternehmen und Institutionen
versandt und mit einem OB-Dankesschreiben versehen.

Der Loyalisierungseffekt der Partner fiir kiinftige Projekte stand
bei dieser Uberlegung im Vordergrund.

Fazit:

Kosten-Nutzen-Verhaltnis durch Refinanzierung ideal

Nachhaltigkeit durch Wiederholungseffekte positiv (Niederbayernschau)

Positive Wirkungen auf das Image der Stadt durch hohe Medien-Reichweiten

Inhalte und Ablauf der Umsetzung in einheitliches Gesamtkonzept eingebettet
Innovationscharakter neu bis einzigartig

Vernetzung mit Partnern ist das Erfolgsrezept der Veranstaltung

Verdichtete Kontakte mit Flughafenmanagement, mit Beschaftigten und Arbeitgebern
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